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DOSIFICACION DE UNIDAD

GRADO: _4° UNIDAD:_4 FECHA: Del 27 de noviembre al 13 de diciembre de 2023.

LENGUA EXTRANJERA INGLES

nifos.
eComprende
anuncios
clasificados.
eEscribe
informacion.

AMBIENTE ACTIVIDAD e CTICA | APRENDIZAJES | PRODUCTO
COMUNICATIVA LENGUAJE ESPERADOS FINAL
eFamiliary e|Intercambios eComentay eExplora anuncios eAnuncios
Comunitario. asociados a medios | compara mensajes | clasificados de clasificados.
de comunicacién. publicitarios. productos para

VOCABULARIO SUGERIDO PARA LA UNIDAD:

Ads, advertisement, free, headline, price, attractive, colorful, cheap, discount, body, phone number,
offer, old, promote, buy, visuals, address, small, expensive, show, large, call.
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destinatario de los
anuncios.
eComparar
semejanzasy
diferencias en la
distribucién y uso
de elementos
graficos y textuales.

base en categorias
(por ejemplo:
articulos de
papeleria, juguetes,
articulos del hogar,
etcétera).

puntuacion.
e|nterpretar
abreviaturasy
signos que indican
precio.

ejemplo: ¢Cudl es
mas atractivo?,
¢Cual es mas
plano?, éEn cudl de
ellos la imagen
refuerza el
contenido o lo
reemplaza,
etcétera?
eReflexionar sobre
diferencias entre
los anuncios y otras
formas de difundir
informacién sobre
productos en la
cultura propia.

¢l Estado
-
moles,
SESION 1 SESION 2 SESION 3 SESION 4 SESION 5
ORIENTACIONES DIDACTICAS ASIGNADAS (Dosificacion)
eContrastar la eClasificar eReconocer el usoy | *Evaluar el efecto eEmplear
funcion, el productos la proporcién de la | de anuncios en estrategias para
propésito y el anunciados con tipografiay la lectores (por reforzar la

comprension (por
ejemplo: predecir,
releer, buscar
palabras
semejantes a la
lengua materna,
etcétera).
eContrastar
maneras de
sintetizar
informacién.
ePlantear
preguntas para
obtener
informacién a partir
de anuncios

(Is there a phone
number? Which is
it? /How much
does it cost?
etcétera).

SUGERENCIAS DE EVALUACION

Identificar el propdsito y destinatario de los anuncios.

Categorizar anuncios.

Identificar signos y abreviaturas.
Identificar caracteristicas de anuncios.

Comparar anuncios.

Enlistar productos con caracteristicas.
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SESION 6 SESION 7 SESION 8 SESION 9
ORIENTACIONES DIDACTICAS ASIGNADAS (Dosificacion)
eHacer vinculos eSeleccionar eEscribir precios, eReorganizar eFortalecimiento
entre sonidos y una | productosy caracteristicas, anuncios Académicoy
solucién grafica caracteristicas numeros telefénicos | clasificados
(por ejemplo: ea/ie, | relevantes para y direcciones previamente eProducto.
ay/a, etcétera). anuncios. electronicas o desarticulados.
eComprobar la postales. eCompletar
confiabilidad de eRevisar el uso enunciados para
anuncios mediante correcto de vocales, | formar el
preguntasy de grupos de contenido de
respuestas consonantes anuncios.
cerradas. iniciales, mayusculas | eElegir informacién
y minusculas, grafica para
abreviaturas, y de elaborar un
signos de anuncio.
puntuacién.

SUGERENCIAS DE EVALUACION

Analizar componentes de un anuncio.
Repertorio de palabras y expresiones.
Reconocer caracteristicas en anuncios.
Lista de productos con sus caracteristicas.
Escribir informacién sobre anuncios.

Lista de enunciados para el anuncio.
Enlistar enunciados para anuncios.

Crear anuncios.

ELABORACION DEL PRODUCTO: Se mostrard un ejemplo de un anuncio y se daran instrucciones
para crear un anuncio clasificado tomando en consideracidn las caracteristicas.

AEV /| DOCENTE RESPONSABLE:

COMENTARIOS GENERALES:




LENGUA EXTRANJERA. INGLES. PRIMARIA. 4°
AMBIENTES SOCIALES
DE APRENDIZAJE

Actividad comunicativa

Aprendizajes esperados

«Escribe informacion.

+Intercambios asociados a medios de comunicacion

Practica social del lenguaje = -Comentay compara mensajes publicitarios.

«Explora anuncios clasificados de productos para nifos.
+Comprende anuncios clasificados.

ORIENTACIONES DIDACTICAS

— Proporcione a sus estudiantes de suficientes y

variados anuncios. Destine tiempo especifico para

que observen, comparen y exploren los materiales;
guielos para usar sus conocimientos con el fin de:

« contrastar la funcion, el propésito y el destina-
tario de los anuncios;

« comparar semejanzas y diferencias en la distri-
bucion y uso de elementos graficos y textuales;

« clasificar productos anunciados con base en
categorias (por ejemplo: articulos de papeleria,
juguetes, articulos del hogar, etcétera);

« reconocer el usoy la proporcion de la tipografia
y la puntuacion;

- interpretar abreviaturas y signos que indican
precio;

+ evaluar el efecto de anuncios en lectores (por
ejemplo: scual es mas atractivo?, jcual es mas
plano?, ;en cuadl de ellos la imagen refuerza el
contenido o lo reemplaza, etcétera?);

- reflexionar sobre diferencias entre los anuncios
y otras formas de difundir informacion sobre
productos en la cultura propia.

— Modele como predecir el contenido de los anun-
cios; tenga en cuenta que esta estrategia activa
los conocimientos previos sobre el tema, por lo
que también ayudara a sus estudiantes a empezar
a combinar, en el texto, lo que saben con el nuevo
material. Asi, podran:

« emplear estrategias para reforzar la compren-
sién (por ejemplo: predecir, releer, buscar pala-
bras semejantes a la lengua materna, etcétera);

« contrastar maneras de sintetizar informacion;

+ plantear preguntas para obtener informacion
a partir de anuncios (Is there a phone number?
Which is it2/How much does it cost?, etcétera);

+ hacer vinculos entre sonidos y una solucién
grafica (por ejemplo: ea/ie, ay/a, etcétera);

« comprobar la confiabilidad de anuncios me-
diante preguntas y respuestas cerradas.

— Motive y estimule a sus alumnos para que afron-

ten nuevos retos; brindeles modelos que medien

entre lo que pueden y saben hacer, y lo que nece-

sitan para resolver con éxito nuevos desafios, de

esta manera estaran en mejores condiciones

de lograr:

« seleccionar productos y caracteristicas relevan-
tes para anuncios;

- escribir precios, caracteristicas, numeros tele-
fonicos y direcciones electronicas o postales;

+ reorganizar anuncios clasificados previamente
desarticulados;

« completar enunciados para formar el conteni-
do de anuncios;

- elegir informaciéon grafica para elaborar un
anuncio;

- revisar el uso correcto de vocales, de grupos de
consonantes iniciales, mayusculas y minuscu-
las, abreviaturas, y de signos de puntuacion.

SUGERENCIAS DE EVALUACION

— Recopile evidencias como:

- repertorio de palabras y expresiones,

- lista de productos con sus caracteristicas,
« lista de enunciados para el anuncio.

« Producto final: anuncios clasificados.

- Instrumento sugerido:
+ escala de valoracién descriptiva.
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